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A INTERNATIONALA Turism responsabll Si

A contribuit din plin la transformarea
yrafic,imbogatind patrimoniul civilizatiei
Iversale. Ca element

dentar si de continuitate, satului i-a

3 caracteristica o fizionomie complexa
rezen’;a unei vetre bine intuite, In'care se

.opulatlel Geo Bogza spunea despre

s ortaqu .Sate si orase” ca ,la inceput a
sate”. Aceasta afirmatie ne incurajeaza
iIn Romania se practica turismul rural si
Inca din cele mai vechi timpuri



Dezvoltarea continua a produsului turistic rural"éSt& necesarape
a indeplini cerintele schimbatoare ale pietei. Nor ca turistul
modern vrea rural dar cu dotari edilitare urbane: un Pagadox, care
functioneaza de mult timp in Romania. Dar,trebuie sa oastem
c& marile sarbatori religioase: Craciunul, Pastele nu au 3 '
impact si nici conotatie in mediul urban. Pensiunile ruralé
care redau farmecul ancestral al acestor sarbatori,care re
traditia in a trai "din plin"aceste sarbatori.

Importanta unor relatii regionale puternice se extinde si asu
utilizarii alimentelor sau altor produse agricole in industria t
rural prin politici de substituire targhetate si legaturile cu alte
produse din zona agriculturii (ferme, fabrici, magazine, muze
Astfel de politici au posibilitatea de a creste relationarile dint
comunitatile agricole, sectorul comercial si furnizorii industriz
turism din zona locala si, prin urmare, consolideaza econo
locale. (Telfer et al, 1996, Swarbrooke, 1996; ATSIC, 1996
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eclalitate, satul romanesc a.fost abordat, fie din
ie apartlnand unor discipline diferite;de la

plogie si pana la statistica management sau
ific Tn turismul rural( Bran, F.,Marin, D. Slmlon
rural. Modelul european, Bucure§t| Editura
‘Bran,F.,Istrate |.,Perspectiva dezvoltarii durabile
( nesc, Bucuresti, Tribuna Economica, nr. 20, 21,
he, St.,Manole, V.,Bran Fl.,Stoian, M.,Istrate,

51 turism rural, Bucuresti,Editura Fax-Press, 1996,
Turismul rural - o afacere mica cu perspective mari,
litura Didactica si Pedagogica, 1999,Mariana Bucur
ting touristic,Editura Irecson, Bucurestl 2006,Mazilu

N si amenaijari turistice, Editura Scrisul

ova,2006,Mazilu M., Turismul rural si dezvoltarea
ettlements and Spatlal Planning,Cluj,n0.1,2010 ).
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Aprecierea la nivelul “bunului simt” ofera
Imaginea satului ca o comunitate
restransa ca populatie, omogena, cu
locuitori intre care se stabilesc relatii
directe ( fata in fata ), ocupata
preponderent in agricultura si purtatoare
a unei traditii culturale ( folclorice )
specifice. Insa conturarea identitatii
rurale presupune o analiza care sa
depaseasca aceste stereotipii si care sa
fle plasata in contextul social concret.
Daca in cazul identitatii etnice sau a
celei profesionale a unei comunitatj
reperele esentiale ale identificarii sunt
evidente, acestea fiind limba respectiv
ocupatia, identitatea rurala nu poate fi
evidentiata prin raportarea la un reper
singular deoarece aceasta constituie un
complex identitar care necesita, in
primul rand, identificarea
componentelor.

Analiza unor surse de bazal®l care
trateaza schimbarile economico-sociale ™
survenite in Roméania precum si a
literaturii de specialitate privind
identitatea si spatiul rural justifica tratarea
complexului identitar rural prin
urmatoarele sale componente:

- identitatea ocupationala
- identitatea culturala si multiculturala
- identitatea locala (sociala).

Elementele care pot ,imbraca” aceasta
imagine sunt produse culinare, produse
naturale, arta traditionala (ceramica,
textile, sculptura etc.), traditii si obiceiuri,
sarbatori, peisaje si monumente ale
naturii etc. Exista o mare varietate de
elemente care pot crea identitatea unui
loc. lar vestea buna este ca atunci cand
pare sa lipseasca o puternica marca
locala, aceasta poate fi creata pornind de
la date reale si mai ales de la o
comunitate creatoare. S-a intamplat si in
Romania.
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In prezent Romania are 162 produse alimentare traditionale, ! marci\,_
inregistrate ce nu vor mai putea fi fabricate s1 comercializate sub aceeasi
denumire in nici un alt stat membru al Uniunii Europene. Pe langa
produsele bine cunoscute, cum ar fi carnatii de Plescoi, placintele
dobrogene, salamul de Sibiu sau horinca de Maramures, pe lista de
produse se gasesc unele alimente mai pufin cunoscute chiar de romani.
Intre acestea: cascavalul de Bobalna, magiunul de prune de Raureni,
branza de Manastur, horinca de Camarzana, vinarsul de Segarcea. Toate
produsele au asociate nume de localitati, iar toate localitatile care detin
astfel de produse pot considera ca au o baza de plecare pentru pro-
movarea identitatii si pentru dezvoltare. Produsele traditionale, pe langa
aspectul pur comercial de mai mica sau mai mare amploare, pot relansa
s1 turismul.







aditionale marcheaza o adevarata miscare culturala.
e se numeste “Revolufia Plescor”, dupa celebrii carna

o e

~ 1'slow-food Adep‘;ii acesteia Vorbesc despre 0 ¢

a de origine, vanzand produsele lui. Ca si dreptul populatiei locale de a
oduse de calitate chiar in locul in care traieste.
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National Geographic a organizat in parteneriat cu Boromir si
Napolact evenimentul “Mamaliga” la Muzeul National al
Taranului Roman din Bucuresti-aprili 2013.

Mamaliga
Sinteza comestibild de istorie
si cultura romaneasca
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ie ale Romaniei in domeniul turismului rural sunt deosebite. Din
a afirmat si se afirma s1 astazi o puternica traditie si o cultura

a. Datinile populare, precum si intreaga bogatie a folclorului
1elipsite in intreaga ambianta rurald.Elementele de atractivitate
aturald a peisajelor (munti, lacuri, paduri etc.), istoria si

onele comerciale, atractiile culturale, recreere si

sportive, evenimente §i ocazii, cladiri, monumente $i ansambluri
si alte atractii. De fapt, aceasta analiza (care in literatura de

te ,,auditul atractivitatii”) std la baza stabilirii obiectivului de

1 a programului de actiuni din cadrul programului de

nea respectiva .
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MANIA TRADITIONALA

espre alimente sau arta rurala, promovarea produselor traditionale
luce beneficii considerabile economiei rurale, in special in zonele
e sau indepartate, prin sporirea veniturilor producatorilor agricoli si
fiei rurale in zonele respective.

nei strategii locale in promovarea produselor traditionale este o
alizata. Poate se va argumenta ca oamenii locului, taranii, nu pot
de brand si beneficiile acestuia, dar afirmatia nu se sust{ine. Orice

. multe sate si comune din Romania o puternica constiinta si

a. 2asta este o temelie solida pe care se pot dezvolta produsele
omunitate. lar aici administratia trebuie sa intervina mai puternic pentru
constientiza ca mandria locala poate genera prosperitate.




a come tului cu produse traditionale nu va avea desigur un 1mp '
lar la ivel local, al satelor s1 comunelor, va fi imens. Atat economi
ite genera o alta axa de crestere economica, aceea a turismului rural, cultural si

calea crearii unei marci a locului sunt lipsa de informatie, slabul spirit comunitar,
rea felului in care se poate regenera o comunitate, neinregistrarea produselor locale,
ca populatiel sau disparitia unor mesteri locali si pierderea traditiei. De exemplu, in
| este merele de Voinesti sau covoarele din Botiza, acestea nu sunt 1nreglstrate ca
igine controlata si nu existd planuri de producere pe scara larga In Vladesti,
‘i’ sta doar doi artisti care creeaza si picteaza ceramica albi. Insa in comuna

a, administratia a devenit constienta de ceea ce inseamna un brqnd local,
sa sprijine fermierii sa vanda rosii pe care sa fie aplicata etlcheta de 1§53}
a ,,de Matca” .La fel si in Svinita cu smochinele! ik d




Noutatea este tocmai constientizarea valorii pe care o poate aduce o imagine pozitiva.
Fiind asemanatori cu oricare alt sat de deal din Romania smcanenn au decis sa faca
diferenta creand primul sat ecologic din Romania. A fost o idee e ‘
parea la inceput utopica, dar oamenii au crezut in ea si au 1nceput
buzunar, inainte sa primeasca subventiile pentru proiectele lor. |
Un elvetian a fost convins sa finanteze aici o fabrica de prelucrare a lapte ul, una
mezeluri, o alta de sucuri, un abator... toate ecologice. O alta directie pe care
comunitatea din Sinca Noua o are in vedere este dezvoltarea ecoturismului si pastrarea
peisajului arhitectural al comunei, cu case mici cu acoperisuri rosii. Rezultate pana in
prezent: titulatura de sat european, mediatizarea intensa, dezvoltarea comertului s1
turismului local si, ca o recunoastere, aparitia in anul 2007 in brosura ,,One Europe
More Nature”. Cercul vicios al saraciei la sate este deja fisurat 1arperspect1vele
selectarii mediului rural ca spatiu de vacanta sunt tot mai mari, cel p ’

perioadele scurte de timp.
Modelul Sinca Noua — o comunitate creativa-PRIMUL sat ecologic



http://newsbv.ro/wp-content/uploads/2013/10/Protest-Sinca-Noua-2.jpg

Programul ,TEZAURE UMANE VI| — pastratori si transmitatori ai
culturii traditionale reprezmta una dintre |n|t|at|vele UNESCOprlvmd

membre sa adopte acele masuri prin care pastratorii si transmr;a |
anumitor elemente de patrimoniu cultural imaterial sa beneficieze de o
recunoastere si de o vizibilitate adecvate in randul comunitatilor din
care fac parte, al specialistilor si al publicului larg. in acelasi timp,
programul urmareste identificarea acelor persoane care, facand
dovada caracterului exceptional al performarii in domeniul pentru care
se depune candidatura, sunt capabile sa transmita un anumit element
de patrimoniu imaterial, contribuind astfel la asigurarea viabilitatii
acestuia.

Comisia nationala pentru salvgardarea patrimoniului cultural imaterial a
acordat titlul de Tezaur Uman Viu rapsodului Domnica Trop din
comuna mehedinteana Isyernzs

Domnica Trop- rapsod popular cunoscut in toata tara iar cantecele
sale se plaseaza la interferenta Mehedintului, inclusiv cu Gorjul.tezaur
viu-unesco-NOI 2013
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Teoretic, nu exista asezare rurala care sa nu poata oferi cel pu
produs de marca de natura sa suscite interesul turistului. Condit ..
prealabila este ca marca sa fie autentica, originala, 1ar eforturile depusw
pentru impunerea e1 sa faca posibile cunoasterea si ulterior recunoasterea
S1 cautarea e1 de catre turist. Extrapoland acest aspect la satul romanesc,
este evident ca, la nivelul majoritatii asezarilor rurale, emblematica
definitorie a acestora este multipla : calitatea peisajului s1 caldura
sufleteasca a locuitorilor, operele de arta si de tehnica populara,
indeletnicirile traditionale, portul popular, obiceiurile, gastronomia,
resursele locului fac corp comun. Cheia consta in perpetuarea acestei
diversitati, dar s1 decelarea elementelor care confera un plus de
specificitate locala si care pot deveni in consecinta produse de marca, a
caror unicitate le poate asigura consacrarea in circuitul turistic.
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» activitati de concurenta in zona,

» lipsa de interes din partea investitorilor locali si straini;

» experientd neplacuta a oaspetilor in ceea ce priveste infrastructura;
» lipsa unei promovari eficiente;

» criza economica;
» accentuarea sezonalitatii;
» incalzirea globala.

Riscuri

Analiza SWOT
Judetul Mehedinti

Oportunitati

T

= pondere mare a populatiei
varstnice;

= servicii slab dezvoltate;
= infrastructura nemodernizata;
= numar redus de initiative
antreprenoriale in turismul rural;
= potentialul turistic nu este
valorificat la adevarata sa
valoare;

> dependenta populatiei rurale
de activitatea agricola;

= lipsa de strategii pentru
dezvoltarea economica locala.

£ programul SAPARD;

£ nisa produselor ecologice;
£ crearea unei retele de ghizi
turistici, ecoturistici;

£ solicitarea pentru recreere,
agrement §i cazare a spatiului
rural de cétre populatia urbana;
& utilizarea programelor de
finantare a UE si a autoritatilor;
£\ atragerea investitorilor
romani si strdini in turism.

& bogdtia si diversitatea reliefului
si a pesisajelor;

& traditii, obiceiuri, indeletniciri,
port popular;

& atitudinea pozitiva a populatiei
pentru dezvoltarea turismului;

& pozitia geografica strategica;

& gastronomia traditionald;

& prezenta unui vast domeniu
forestier;

& climat bland, sedative de crutare;
& varietate si diversitate mare a
speciilor floristice si faunistice.
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CONCLUZII: .
Avem oare un element/mai multe elemente,care sa ne insufle o imagine
durabila,nicidecum  vremelnica, pentru turismul rural  romanesc?Sunt

satul,traditiile,gastronomia,autenticul,elemente de identitate  turistica,pentru —satul
romanesc,ca element de oferta turistica? Ce simboluri, valori, idei, sentimente, locuri,
emotil, caractere, preparate culinare, expresii artistice sunt prin excelenta si veritabil
romanesti? Si cati dintre noi le recunosc ca atare? Sunt doar cateva din multele
intrebari la care cautam raspuns,nu cu disperare ,ci cu acelasi nesat,al omului care este
nu numai indragostit de turism de valorile lui,de mesajul acestuia peste timp...cred ca
este,In acelasi timp si 0 obligatie de a repune in drepturi autenticul satului romanesc,ca
0 Indatorire de suflet si de profesie ,ca 0 binemeritata rasplata adusa vremelniciei
actiunilor In acest domeniu. Articolul incearca ,pe baza unei metodologii proprii
cercetarii geografiel turismului(chestionare, diagnoza,prospectare analitica,etc.) sa
sublinieze rolul identitatii in promovarea unui produs turistic:satul romanesc,un tezaur
Inestimat pana-n prezent,turismul rural fiind cel care —i va reda acest rol!
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