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   Doua prototipuri de reprezentare a              

brandului 
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              Structura brandului 
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     Analiza indentităţii brandului 
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   Numele de brand: Delta Dunării  
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                    ,,Danube Delta”  

 

  Delta Dunarii reprezintă  o entitate geografică 

delimitată; 

 

 Mult mai uşor de branduit o regiune mai mică. 

 

 

 

 



                 Stilul Literelor 
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 Simplitate 

 

 

 

 Naturaleţe 



                        Logo-ul 
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                     Culoarea  
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 Verdele – natura salbatică,  flora şi fauna diversă; 

 

 Albastru- Simbolizează apa;  

 braţele Dunării;  

 Sistemul lagunar Razim-Sinoe; 

 

 Galben- Golden Sand Medium 

 Nisip- Gura Portiţei, grinduri; insule. 

 

 

 



                     Sloganul 
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 Comuniune cu natura; 

 

 Armonia om-natură; 

 

 Conservarea speciilor; 

 

 Principiul dezvoltării turismului durabil. 

 



     Caracteristicile sloganului 
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 I.      este memorabil;  

 II.      Nu  include denumirea brandului;  

 III.      subliniază calitatea cheie a brandului; 

 IV.         evidenţiază individualitatea brandului; 

 V.              urmăreşte să ataşeze sentimente pozitive brandului; 

 VI.              reflectă personalitatea brandului; 

 VII.             Este strategic; 

 VIII.          Este uşor de utilizat în campanii; 

  IX                nu este  competitiv; 

 X.                   Este original; 

 XI.                Este simplu; 

 XII.                    Este  clar; 

 XIII.                 Este credibil; 

 XIV.                        Reprezintă suport pentru brand. 

 



        Prin ce se caracterizează 
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            Vegetaţie şi Floră 
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 Specii rare de plante: zarna, petimbroasa; 

 Specii plutitoare: nufărul alb, nufărul galben, ciulin de 

apă; 

 Plante carnivore: otrăţelul de baltă; Aldrovada: 

 Arbuşti: cătină albă; 

 Păduri: salcie, plop, ulm; 

 

 



                        Fauna 
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 Ornitofauna: pelicanul, cormoranul, egreta, lopătarul, 

bufnia mare, vulturul codalb. 

 

 Specii de mamifere:  vidra , nurca, hermelina; câinele 

enot, şacalul; 

 

 Fauna ihtiologică: cega, obletele; specii migratoare 

marine ( morun, nisetru, păstruga, scrumbia de Dunăre; 

de baltă( caras, crap, ştiucă). 

 

 

 



         Prin ce se diferenţiază  
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 Întindere mare de stufăriş nerecoltat; 

 

 Diversitate biologică, locul III dupa Marea Barierăă de 

Corali şi Arh Galapagos; 

 

 Caii salbatici ( Grindul Letea); 

 

 Modelul cultural lipovenesc. 

 

 

 



             Modelul brandului  
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          Atributele şi beneficiile  
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