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Analiza indentitagii brandului




Numele de brand: Delta Dunarii

,w,Danube Delta”

Delta Dunarii reprezinta o entitate geografica
delimitata;

Mult mai usor de branduit o regiune mai mica.




Simplitate

Naturalete

Stilul Literelor




_ogo-ul




Culoarea

Verdele — natura salbatica, flora si fauna diversa;

Albastru- Simbolizeaza apa;
bratele Dunarii;
Sistemul lagunar Razim-Sinoe;

Galben- Golden Sand Medium
Nisip- Gura Portitei, grinduri; insule.




Sloganul

Comuniune cu natura;
Armonia om-natura;
Conservarea speciilor;

Principiul dezvoltarii turismului durabil.




Caracteristicile sloganului

I. este memorabil;
1. Nu include denumirea brandului;
I11. subliniaza calitatea cheie a brandului;

V. evidentiaza individualitatea brandului;
V. urmareste sa ataseze sentimente pozitive brandului;
VI. reflecta personalitatea brandului;
VII. Este strategic;
VIII. Este usor de utilizat Tn campanii;
IX nu este competitiv;
X. Este original;
XI. Este simplu;
XII. Este clar;
XII. Este credibil;

XIV. Reprezinta suport pentru brand.




Prin ce se caracterizeaza




Vegetatie si Flora

Specii rare de plante: zarna, petimbroasa;

Specii plutitoare: nufarul alb, nufarul galben, ciulin de
apa,

Plante carnivore: otratelul de balta; Aldrovada:
Arbusti: catina alba;

Paduri: salcie, plop, ulm;




Fauna

Ornitofauna: pelicanul, cormoranul, egreta, lopatarul,
bufnia mare, vulturul codalb.

Specii de mamifere: vidra, nurca, hermelina; cainele
enot, sacalul;

Fauna ihtiologica: cega, obletele; specii migratoare
marine ( morun, nisetru, pastruga, scrumbia de Dunare;
de balta( caras, crap, stiuca).




Prin ce se diferentiaza

Intindere mare de stufaris nerecoltat;

Diversitate biologica, locul 11l dupa Marea Barieraa de
Corali s1 Arh Galapagos;

Caii salbatici ( Grindul Letea);

Modelul cultural lipovenesc.




Modelul brandului
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